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二、说明、目录、图表目录

        目前我国实施的军用电子元器件质量认证是世界通行的几种认证制度中最为严格的一种

，认证模式是型式试验+工厂管理体系审查+产品工厂抽检+质量管理体系复查的形式，将鉴

定合格的产品列入QPL（合格产品目录），内容包括产品标识、试验或合格鉴定号以及制造

商和销售商的名称与工厂的地址等，将鉴定合格的工艺/材料及相关产品列入QML（合格制造

厂目录），并对合格资格进行持续的监督，督促其不断提高质量管理水平和产品质量水平。

        在大多数军工产品中，采用国产元器件的质量等级分为：普军品、（七专）7905、（七专

）8406、（七专）840611A（半导体分立器件）、（七专）补充技术协议、国军标（GJB）等6

种。前5种可以认为是5种质量等级，而国军标由于参照采用了美国军用（MIL）标准，其质

量等级的分类方法比较复杂，器件分为3～4个质量保证等级；元件分为有可靠性指标和无可

靠性指标的两类，对于有可靠性指标的元件可分为若干个失效率等级。有质量保证等级的国

军标级元器件一般都被列入QPL。元器件生产保证质量分级     元器件类别   依据标准   生产保

证质量分级（从低到高）       半导体分立器件   GJB33A-1997   JP（普通军）、JT（特军级）

、JCT(超特级军）、JY（宇航级）       半导体集成电路   GJB597A-1996   B1级、B级、S级       混

合集成电路   GJB2438A-2002   D级、G级、H级、K级       有可靠性指标的元件   相应的元件总规

范   失效率等级分为：1)GJB2649-1996：I.（亚五级）、M（五级）、P（六级）、S（八级）2

）GB/T1772-1979：Y（亚五级）、W（五级）、L（六级）、Q（七级）、B（八级）、J（九

级）、S（十级）           中企顾问网发布的《2022-2028年中国元器件行业发展趋势与市场年度

调研报告》共十章。首先介绍了中国元器件行业市场发展环境、元器件整体运行态势等，接

着分析了中国元器件行业市场运行的现状，然后介绍了元器件市场竞争格局。随后，报告对

元器件做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国元器件行业发展趋势与投资预测。您若

想对元器件产业有个系统的了解或者想投资中国元器件行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数

据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计

局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价

格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 元器件行业产品定义及行业概

述发展分析第.一节 元器件行业产品定义一、元器件行业产品定义及分类二、元器件行业产品

应用范围分析三、元器件行业发展历程四、元器件行业发展地位及影响分析第二节 元器件行

业产业链发展环境简析一、元器件行业产业链模型理论二、元器件行业产业链示意图及相关

概述第三节 经济环境一、国民经济运行情况GDP （季度更新）二、消费价格指数CPI、PPI （

按月度更新）三、全国居民收入情况（季度更新）四、恩格尔系数（年度更新）五、工业发



展形势（月度更新）六、固定资产投资情况（季度更新）七、2020年我国宏观经济发展预测

第四节元器件行业税收及进出口关税第五节 社会环境一、 人口数量及老龄化分析二、网民规

模情况三、90后消费群体特点分析第六节元器件技术发展现状一、元器件行业技术发展二、

元器件生产工艺一、元器件技术发展趋势 第二章 2015-2019年元器件行业国内外市场发展概述

第.一节2015-2019年全球元器件行业发展分析一、全球元器件经济发展现状及预测二、全球元

器件行业技术发展现状三、全球元器件行业发展概述第二节 2015-2019年全球元器件行业供需

及规模分析一、全球元器件行业市场供需情况二、全球元器件行业市场规模及区域分布情况

三、全球元器件行业重点国家市场分析四、全球元器件行业发展热点分析五、2022-2028年全

球元器件行业市场规模预测第三节2015-2019年中国及全球元器件行业对比分析一、中国元器

件行业生命周期分析二、中国元器件行业市场成熟度情况三、中国和国外元器件行业对

比SWTO第四节2015-2019年全球元器件所属行业相关产品进出口情况 第三章 2015-2019年我国

元器件行业发展现状第.一节 中国元器件行业发展概述一、中国元器件行业发展现状军工产品

具有&ldquo;小批量、多品种、定制化&rdquo;的特点，电容器需要满足严酷或极端的使用环境

，同时还要具有较强的抗干扰能力、环境适应能力和更长的寿命。一般来说，军工客户会提

前给电容器供应商提供其需要的技术标准、产品尺寸、性能要求以及配套系统等参数，供应

商需要根据要求先期提供样品测试、验证，特别情况下，还需参与客户整体设计过程，且需

做到每件产品生产流程可追溯，严格满足客户的质量控制要求。下游客户在选择电容器时，

极为看重产品的品质及供应商的连续性，甚至对供应商的生产流程和供应链管理进行监控。

军工用户整机定型后，要求配套的电子元器件保持技术状态不变，对供应商具有较强的采购

路径锁定特性，很少更换新的供应商，行业外潜在竞争对手很难进入，因此已有供应商具有

极强的先发优势和客户粘性。由于壁垒高，每一类军工电子元件产品的主流厂商数量都不多

，且行业格局稳定，以陶瓷电容器为例，主流供应商有鸿远电子、火炬电子、宏科电子（715

），都是在行业内深耕多年的老牌供应商，另外宏达电子有少量陶瓷电容业务，几家公司占

据了几乎所有的市场份额，竞争格局稳定。国内军工陶瓷电容器供应商情况     -   历史沿革和

体制   业务概况   收入利润体量       火炬电子   前身是1988年成立的集体所有制的鲤城火炬电子

元件厂，法人代表是蔡明通，2001年改为股份合作制，2015年在上交所上市，目前实际控制

人为蔡明通、蔡劲军父子。   三块主营业务：代理元器件、自产元器件、新材料，其中自产元

器件大部分是陶瓷电容器，下游多应用于军工。   2018年自产收入5.4亿元，毛利率71%。       

宏科电子（715）   1999年由715厂和国家&ldquo;211&rdquo;重点高校共同发起成立，截止2016

年，公司注册资金9670万元，总资产6亿元。   公司下设4个经营实体（片式电容厂、特种电容

厂、电子瓷料厂、微波事业部），从事多层片式瓷介电容器，单层微波瓷介电容器、芯片微

波瓷介电容器等，应用于航天、航空、兵器、船舶、石油勘探、医疗、通讯、汽车电子等领



域。   -       鸿远电子   创始人来自北京无线电元件六厂，2001年成为有限公司，2016年成为股

份制，2019年5月上市。   两块主营：自产业务，主要是陶瓷电容器；代理元器件业务。   2018

年自产收入4.88亿元，毛利率79.98%。       宏达电子   公司前身为宏达有限，1993年由无线电十

厂与香港怡利共同投资举办，2015年变更为股份制公司，2017年在深交所上市，目前实际控

制人为曾琛、曾继疆、钟若农。   产品主要为军工钽电容，有少量陶瓷电容。   2018年收

入6.26亿元，毛利率66.05%，其中陶瓷电容收入4081万元。   二、中国元器件发展面临问题三

、2015-2019年中国元器件行业市场规模四、中国元器件行业需求客户结构第二节 我国元器件

行业发展状况一、2015-2019年中国元器件行业产值情况二、2019年我国元器件产值区域分布

分析第三节 2015-2019年中国元器件行业产量分析第四节 2019年元器件行业需求分析一

、2015-2019年我国元器件行业需求分析二、2015-2019年我国元器件市场价格走势分析 第四章 

元器件行业竞争态势分析第.一节 元器件行业集中度分析一、元器件市场集中度分析二、元器

件企业分布区域集中度分析三、元器件区域消费集中度分析第二节元器件行业主要企业竞争

力分析一、重点企业资产总计对比分析二、重点企业从业人员对比分析三、重点企业全年营

业收入对比分析四、重点企业利润总额对比分析五、重点企业综合竞争力对比分析第三节 元

器件行业竞争格局分析一、2019年元器件行业竞争分析二、2019年中外元器件产品竞争分析

三、2019年我国元器件市场竞争分析四、近年国内元器件行业重点企业发展动向 第五章

2015-2019年中国元器件所属行业运行及进出口分析第.一节 2015-2019年中国元器件所属行业总

体运行情况一、元器件企业数量及分布二、元器件行业从业人员统计第二节 2015-2019年中国

元器件所属行业运行数据一、行业资产情况分析二、行业销售情况分析三、行业利润情况分

析第三节 2015-2019年中国元器件所属行业成本费用结构分析第四节 2015-2019年中国元器件所

属行业经营成本情况第五节 2015-2019年中国元器件所属行业管理费用情况第六节 中国元器件

所属行业或相关行业进出口分析1、2015-2019年所属行业进出口数量及金额2、行业进口分国

家3、行业出口分国家 第六章 2015-2019年中国元器件行业区域发展分析第.一节 中国元器件行

业区域发展现状分析第二节 2015-2019年华北地区一、华北地区经济发展现状分析二、市场规

模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预测第三节 2015-2019年东北地区一、东

北地区经济发展现状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预

测第四节 2015-2019年华东地区一、华东地区经济发展现状分析二、市场规模情况分析三、市

场需求情况分析四、行业发展前景预测第五节 2015-2019年华南地区一、华南地区经济发展现

状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预测第六节 2015-2019

年华中地区一、华中地区经济发展现状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四

、行业发展前景预测第七节 2015-2019年西部地区一、西部地区经济发展现状分析二、市场规

模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预测 第七章 元器件重点企业发展分析



第.一节 A公司一、企业经营情况分析二、企业产品及竞争优势分析三、市场营销网络分析四

、公司战略规划分析第二节 B公司一、企业经营情况分析二、企业产品及竞争优势分析三、

市场营销网络分析四、公司战略规划分析第三节 C公司一、企业经营情况分析二、企业产品

及竞争优势分析三、市场营销网络分析四、公司战略规划分析第四节 D公司一、企业经营情

况分析二、企业产品及竞争优势分析三、市场营销网络分析四、公司战略规划分析第五节E公

司一、企业经营情况分析二、企业产品及竞争优势分析三、市场营销网络分析四、公司战略

规划分析第六节F公司一、企业经营情况分析二、企业产品及竞争优势分析三、市场营销网络

分析四、公司战略规划分析 第八章 2015-2019年中国元器件行业上下游主要行业发展现状分析

第.一节 2015-2019年主要上游产业发展分析一、A行业发展分析1、行业市场规模情况2、产品

价格分析3、产品生产情况二、B行业发展分析1、行业市场规模情况2、产品价格分析3、产品

生产情况&hellip;&hellip;第二节2015-2019年主要下游产业发展分析一、D行业发展分析1、行业

现状分析2、行业发展前景二、E行业发展分析1、行业现状分析2、行业发展前

景&hellip;&hellip;第九章 2022-2028年中国元器件行业发展预测分析第.一节2022-2028年中国元

器件行业产量预测第二节2022-2028年中国元器件行业需求量预测第三节2022-2028年中国元器

件行业规模预测第四节 2022-2028年中国产业的前景及趋势一、中国元器件市场发展前景乐观

二、2020年中国元器件市场消费趋势分析第五节2022-2028年中国元器件行业发展趋势一、中

国元器件行业的发展前景二、2022-2028年中国元器件产业规划分析三、我国元器件行业的标

准化发展趋势第六节2022-2028年中国元器件行业&ldquo;走出去&rdquo;发展分析 第十章 元器

件行业投资前景研究及销售战略分析()第.一节 影响元器件行业发展的主要因素一、影响元器

件行业运行的有利因素二、影响元器件行业运行的稳定因素三、影响元器件行业运行的不利

因素四、我国元器件行业发展面临的挑战五、我国元器件行业发展面临的机遇第二节 行业投

资形势分析一、2015-2019年中国行业投资规模二、行业投资壁垒三、行业SWOT分析四、行

业五力模型分析第三节 2022-2028年元器件行业投资效益分析第四节 2022-2028年元器件行业投

资前景研究研究第五节 元器件行业投资前景预警一、2022-2028年元器件行业市场风险预测二

、2022-2028年元器件行业政策风险预测三、2022-2028年元器件行业经营风险预测四

、2022-2028年元器件行业技术风险预测五、2022-2028年元器件行业竞争风险预测六

、2022-2028年元器件行业其他风险预测第六节 市场策略分析一、元器件价格策略分析二、元

器件渠道策略分析第七节 销售策略分析一、媒介选择策略分析二、产品定位策略分析三、企

业宣传策略分析第八节 提高元器件企业竞争力的策略一、提高中国元器件企业核心竞争力的

对策二、元器件企业提升竞争力的主要方向三、影响元器件企业核心竞争力的因素及提升途

径四、提高元器件企业竞争力的策略第九节 对我国元器件品牌的战略思考一、元器件实施品

牌战略的意义二、元器件企业品牌的现状分析三、我国元器件企业的品牌战略四、元器件品



牌战略管理的策略第十节 市场的重点客户战略实施一、实施重点客户战略的必要性二、合理

确立重点客户三、重点客户战略管理四、重点客户管理功能() 图表目录：图表：元器件行业

历程图表：元器件行业生命周期图表：元器件行业产业链分析图表：2015-2019年元器件行业

产能分析图表：2015-2019年元器件行业市场规模分析图表：2015-2019年元器件行业产量分析

图表：2015-2019年元器件行业需求量分析图表：2019年元器件行业需求领域分布格局图表

：2022-2028年元器件行业市场规模预测图表：中国元器件行业盈利能力分析图表：中国元器

件行业运营能力分析图表：中国元器件行业偿债能力分析图表：中国元器件行业发展能力分

析图表：中国元器件行业经营效益分析图表：2022-2028年元器件行业市场规模预测图表

：2022-2028年元器件行业产量预测图表：2022-2028年元器件行业需求量预测更多图表请见正

文&hellip;&hellip;         
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